DICHIARAZIONE DI CONFORMITA’
(STRUTTURE SANITARIE MEDICHE E ODONTOIATRICHE)

Al Presidente dell’Ordine dei Medici
- Chirurghi e degli Odontoiatri della
Provineia di  VERCELLI

11 sottoseritto dott. nato a

il , nella sua qualita di legale rappresentante della struttura sanitaria denominata:

sita in , alla Via - n.

partita IVA ASL Distretto n.

autorizzata all’esercizio e funzionamento con decreto del Sindaco di

protocollo n. del non accreditata/accreditata con il

SSN con decreto prot. n. del per le branche:

Direttore Sanitario dott. © _natoa

il , medico chirurgo/odontoiatra, iscritto all’Albo professionale dei
della Provincia di aln.

specialista in

residente in alla Via 1.

codice fiscale

DICHIARA

che il contenuto del testo pubblicitario, ai sensi del decreto legge 223/2006 e della legge di
conversione 248/2006, & conforme alla Linea-guida approvata dalla FNOMCeO, riportata
integralmente sul retro della presente dichiarazione ed agli articoli 55, 56 e 57 (Pubblicita e
informazione sanitaria) del vigente Codice di Deontologia Medica. '
11 messaggio pubblicitario comparira su:
o Targa muraria
Sita nel comune di Via n.

0 Insegna

Sita nel comune di Via n.




Inserzione elenco telefonico

della Provincia di

Inserzione Pagine Gialle / SEAT e similari
della provincia di

Inserzioni su i seguenti Giornali e Periodici

Y

Sito internet

Altri mezzi

li, In fede




PUBBLICITA' DELL'INFORMAZIO|
LINEA-GUIDA INERENTE L'APPLICAZIONE DEGLI ARTT. 56-56-67 DEL. CODIGE DI DEONTOLOGIA MEDIGA

4. PREMESSA i
La presente finea-guida in attuazione degli artt. 55-56-57 del Codice di Deontologia Medica & riferita a qualsivoglia forma di pubblicita dell'inf & con i mezzo diffusa,
compreso l'uso di carta intestata e di rcettari, utili nelf izio della p i in forma individuale o ietaria o nello svolimento delle funzioni dl Direttore sanitario di strutture
autorizzate. .
2, DEFINIZIONI
Al fini della p guida, si i 2
Prestatore di servizi; 1a persona fisica (medico o a) 0 (struttura itani ica o privata) che eroga un servizio sanitario. Nella presente linea-guida si usa |a parola *medico” al
posto di “prestatore di servizi®, pur riferandosi uguaimente a persone flsiche o giuridiche.
Pubblicity: qualsiasi forma di io, in iasi modo diffuse, con io scopo di p re le p joni pre ionali in forma singola o socielaria. La pubblicitd deve assers, comunque.
riconoscibile, veritiera & corratta.

p Iz sua i sia idanea ad indurre in errore | ¢ persone fisiche o giuridiche alle quali & rivolta o che essa raggiunge, e

Pubblicita ingannevale; qualsiasi a che in modo,
che, a causa del suo carattere , possa pregi il loro Pubblicit3 comparativa: qualsiasi pubblicita che pane a confrento in modo esplicito o implicito uno o pil concorrenti di

servizi rispetto a quslii offerti da chi effettua la pubblicita.

informazione sanitaria: quaisiasi notizia utlls & funzionale al cittadino per la scelta libera e consapevole
i iduale e della itd

SELEMENT! COSTITUTIVI DELLINF AZIONE SANITARIA

|| madico su ogni camunicazione informativa dovra inserire:

- nome & cognome

- 1l titelo di medico chirurgo efo odontolatra

- il domicilio professionale

di strutture, senviz & professionisti. Le notizie devono essere tafi da garantire sempre la tutela della salute

u
Linformazions tramite siti internet deve essere rispondents al D.Lgs n. 70 del 8 apiile 2003 & dovra contenere:

- i1 nome, la denominazione o |a ragione sociale;
- 11 domicilio'o la sede | & g ale;

- gli estremi che p di rio rapi e di cc direttamente ed efficacements, comprese l'indirizzo di posta

elettranica; .
- I'Ordine professionale prasso cui & Iscritto 8 Il numera diiscrizione;
- gli estrami della laurea e dell’ ione e 'Universita che |1 ha

- la dichiarazione, sotto la propria responsabilita, che il messaggio Informative & diramato nel rispetto della presente linea guida;
- 11 numera della partita IVA qualora eserciti un'attivits saggetia ad imposta.
Incltre dovrd contenere ghi estremi delta comunicazione inviata all'Ordine inciale relativa all'at i del sito Internet al della pi linea-guida. | siti devono essere
ragistrati su domini nazionall itallani e/o dell'Unione Europea. a g zia dell i dall'ap: s del pubblicitario.

LULTERIORI ELEMENTI DELL'INFORMAZIONE

dottorali di ricerca, i titoli di carriera, titoli accademict ed eventual altd titali. | titoll riportati devano essere verificabill; a tal fine & fatto obbligo

- | titoli di sp di libera | master

Indicare t e autoriti cha 1f hanno rilasciati e/o i soggeili presso i quall ottenerne conferma;

=il i degli studi uni i e delle attivitd li svolte @ ificate anche alla durata, presso strutture pubbliche o privats, |8 : efo
e e agni altra rivolta alla g a alla dal pazents, certificato negl i aspett quali-quaniitativi dal diretfore o respansabile sanitario;

p_ressinnl che ripstano la denominazicne ufficiale della speciaflta e che nen inducano in ermore o

- i1 medico non specialista pub fare menzione delta particolare disciplina spedialistica che esercita, con es
i nella i di riodo almeno pari alla durata le g ale del relativo corso universitario di specializzazione

equivoco sul p det titolo di sp quando abbia svolto aftivitd pr per un
presso strutture sanitare o Istituzioni private a cul sl apphcano |e narme, in lema di autarizzazions & vigilanza, di cui 2ll'art. 43 dellaLegge 23 dicembre 1876, n. 833. L'attivitd svolta e la sua durata devono
essere P | ilasciato dal direttare o dal responsabile sanitario delia steuttura o istituzione:

estati pud farsi riferimento 2l Tariffaro o ai lator L'Ordine valuterd i di attivita non negli slenchl di cui

- nellndicazione delle attivith svolte e del servizi pri
le idd e Praiche non convenzionall gi2 individuate quale atto medico dalia FNOMCeO e, comunque, per tali finalita gia cggetto di specifiche deliberazioni de!

sopra, in modo
Comitato Centrale. In ogni caso dovianno festars esciuse | e attivita manifestamente di fantasia o di natura meramente reclamistica, che possono attrarre | pazianti sulla base di ingicazioni non concrete o

veritiers;

- agni attivitd oggetto dl deve fare a I i dal ista e, ove indicato, con presidi o attrezzature esistenti nel suo studio.
In ogni caso l'effettiva a di quanto rio per I della nel proprio studio i i di 18 della 4 e trasparenza del messaggio
pubblicitario;

- pagine dedicate all* zione in Zi alle P del

- lindirfizze di svolgimento dellattivita, gli orari di apertura, e modalita di prenotazione delle visite & degli accessi ambulatoriali é/o domiciliar, I i di collaboratori @ di pi con
{indicazione dei relativi profill professionali e, per la struiture ie, le branche sp liche con ‘dei sanitari afferenti e del sanitario respansabile. Pud essere pubblicata una mappa stradale
di aceasso allo studio o alla struttura;

-le jazioni di ia con | & quali ha stipulato convenzione; ‘o

= laddove si renda o al fini della @ nell del i1 medico utilizza, ove non gia previsto, 11 cartellino o analogo mezzo identificativa fornito dall'Ordine;

- nal caso in cul 11 professionista desideri informare l'utenza circa | 8 inda®in relative alle p ie, deve fare esclusivo rifarimento al dati rest pubblici e/e e comungue alaboratl dalle
autorita sanitarie compstent.

In casa di utilizzo dello Internet & la dell fornita ai principl del'HONCode, ossia al criteri di qualita dellinformazione sanitara In rete. noltre in tall forme di
Informaziane possono essere prasenti:

- collegamenti Ipertestuali purché rfivolti soltanto verso autoritd, i 8 i (ad pio: Ordini i Ministero della Salute, istiluto Superiore di Sanita, Sevizio Sanitario
Regionale, Universita, Sociata Scientlfiche);

'

- spazl pubblicitarl tecnici al solo scopo di fornire allutenta utill ti per [a navigazione (ad p par pi peria det i, per la compressiona dei dati,
peril download dei files).

6. REGOLE DEONTOLOGICHE

Quale che sia |1 mezzo o Io strumento comunicative usato dal medico: .

- non & Ia pubblicita compresa la pubblicazione di notizie che ingenerino aspetiative llusorie, che siano falsa o non verificabili, o che pessano procurare fimar In(ohdaﬁ. spinte

istichs o inapp

- non & ammessa ia pubblicazione di notizie che ri | caratteri di 4 | mascherata da Informazione sanitaria;

- non & ammessa la pubblicazione di notizie che siano {esive della dignita e del decoro defla goria o disdicevoll;

- non & ammesso ospltare spazi pubblicitari, a titolo con i ad azende o produttrici di di ( -] logi @ operanti in campo sanitaro, né, nel caso di
internet, ospitare collegament ipartestuali ai siti di tall aziende o comunque a siti commerciali; B

- per quanto concerne la rete Internet, i1 sito web non deve ospitare spazi pubblicitari o link dferibili ad attivita p ia di aziende ] operanti in campo sanitario;

« non & ammessa la pubblicizzazione ¢ la vendita, né in forma diretta, né, nel caso di Internet, tramite g ti ip 1, di pradotti, disp | ¢ di ognl altro hene o servizio:

-& tito dlffondere | i i le tariffe dells prestazioni erogate, fermo che ls car he di una i non devono costituire aspetto!

ivo del i i
6. PUBBLICITA' DELL'INFORMAZIONE TRAMITE INTERNET
Per | e forme di pubblicita dell'informazione tramite Intemnet, 11 pi S dovra i all'Ordine provi di i (in caso di strutture itarie tale onere pete al Direttore
di aver messo In rete il sito, la ica alla p id!

7.UTILIZZO DELLA POSTA ELETTRONICAPERM O TI1VI CLINICI

L'utilizzo della posta elettronica (e-mail) nel rapporti con i pazienti & purché veng: i Al tutti i criter di iservatezza dei dati & dei pazienti cui si edinp alle i

condizionl:

= ogni che la visila medica il solo ico per un efflcace trattamento terapeutico & che | conslgll forniti via e-mail vanno intesi

deve e 'aww
come meri sugu:vr!m-nu di comportamento; va altres] riportato che trattasl di comispondenza aperta;
- & rigorasamente vietato inviare messaqgpi-contenenti dati sanitari di un paziente ad altro paziente o a ter2;
- & sigor vietato 2 terzi o diffondere Iindirizze di pesta elettranica dei pazientl, in per usi p i o per piani di ing clinici;
. qualora i1 medico predisponga un elenca di pazienti suddivisi per patologia, pub inviare messaggi 2gli appantenent alla lista, evitando che possa visualizzare datl relativi agli altd
appartenenti alla stessa lista;
- l'ulllizzo della posta elettronica nei rapporti fra colleghi ai fini di consulto & consentito purché non venga fornito i1 nominat

vo del pazients interessato, né i| suo indirizzo, né altra informazione che o

renda riconoscibile, s& non per quanta perl e finaiitd iche & tera

- la disponibilita di sistemi di posta icurizzeti equiparali alla i chiusa, pud ire la ir i di dati sensibili per quanto previsto dalla normativa sulla tutelz dei dati
personali.

8.UTILIZZO DELLEEMITTENTI RADIOTELEVISIVE HAZIONALI E LOGALI, DI ORGANI D | STAMPA E ALTRI 8T TIDI CO ZIONE E DIFFUSIONE
DELLE NOTIZIE

Nel caso di informazione sanitaria, i1 medico che vi prende pare a qualsiasi fitolo non deve, attraverso lo strumenta radiatelevisiva, gli organi di stampa e altri sfrument! di comunicazione,
i icif del suo nome o di alti colleghi. 1| medico & comunqua tenuto al fispetto delle ragale deontologiche previste al punto 5) della presente linea-

are la olo pi
guida.

Nel caso di pubblicita dell'informazione sanitaria it medico & tenuto al rispetto di quants previsto ai punti 3) 4) e 5) della presente linea-guida,

\

8. VERIFICA E VALUTAZIONE DEONTOLOGICA

| medici chirurghi & gif odontolatr iscrilti aghi Albi professionali sono tenuti al rispetio della inga-guid icando all'Crdins par terrilorio 11 messaggio pubblicitario che si intende
proporre onde consentire la verifica di cui all'art. 58 del Codice stesso.

La verifica sulla veridicita e trasparenza dei messaggi pubb!iniﬁn‘ potrd essere i tramite una i dagli iseritt, di a del m ggl degli
strument @ dei mezzi utilizzati alle norme del Codice di Deontologia Madica e a quanto previsto nella p i quida sulla 2 dell i sanitana.

Gl iscritti potranno altresi avvalersi di una richiesta di velutazione preventiva e precauzionale da presentare ai rispattivi Qrdini di appartenenza suliz rispondenza della propria comunicazione pubblicitaria alle
norme del Codice di Deontologia Medica. L'Qrdine provinciale, ricevuta la suddstta richiesta, pruv{gcdera al rilascio df formale & motivato parere di non

LUinosservanza di quento previsto dal Codice secondo gil orientamenti della presente linea-uida & punibile con | e sanzioni dagli i previsti dalla legge. La FNOMC&Q

predisporra laddove opportuno uiterior att di indirizzo & coordinamento.



